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EJERCICIO 2 (maximo de 2 horas)

BRIEFING

Descripcion del producto

Chicles hiperrefrescantes y revitalizadores con
ingredientes naturales. Sin azicares afiadidos, con
vitaminas y de diferentes sabores. Dirigidos para aquellas
personas que necesiten estar despiertas y descansadas para
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afrontar los retos del dia.

Objetivos

Persuadir con la imagen y resaltar las caracteristicas del
producto, asi como los conceptos frescor, salud y energia.
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Target Ejemplo del ultimpo plano del spot de la bebida energizante
“Predator”

Adultos a partir de 18 afios.

A. Realiza tres bocetos del ultimo plano de un spot de los chicles que te hemos presentado. Deberas idear el
nombre de la marca para incorporarlo en los bocetos.
B. Posteriormente, escoge un boceto y realiza un dibujo a color del plano final.

e Se valorard la sensibilidad artistica, la creatividad, la capacidad compositiva y comunicativa, y el sentido de la
funcionalidad, asi como la predisposicion hacia los estudios de grafica audiovisual. Es importante como distribuiras
tanto en imagen como en textos las caracteristicas del producto.

e  Pueden utilizarse elementos representativos, no han de ser necesariamente realistas o muy figurativos, ni tampoco un
dibujo muy complejo con una escena llena de detalles; puede hacerse una representacién mas icénica o sintética como

los pictogramas usados en la sefialética, los emoticonos, los simbolos, etc.
e Los materiales a utilizar para la realizacién de los bocetos podran ser: 1apiz, boligrafo, rotring o rotulador. El papel a
utilizar serd un A4 en horizontal. Deberas idear tii el nombre de la marca para incorporarlo en los bocetos.

EJERCICIO 3 (maximo de 2 horas)

A. A partir de uno de los bocetos realizados en el ejercicio anterior, realiza el storyboard de un spot de 20
segundos, aproximadamente. Debera tener un minimo de nueve vifietas y un maximo de doce. Ademas, idea un
eslogan que aparezca en el plano final del storyboard junto con el producto.

e Se valorard la capacidad narrativa visual y comunicativa para trasmitir los conceptos del producto y sus
caracteristicas, asi como los elementos de persuasion, la expresividad, percepcién y composicién formal acorde al
ciclo de grafica audiovisual.

e El trabajo se realizard en A3 en disposicién horizontal.



